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Partie I – 
Le domaine de communication
1/ Définition et présentation du domaine
Attention : Texte en gris : à supprimer lors de la rédaction finale de votre travail ….

* Présentation synthétique du domaine

* les principaux problèmes et enjeux

Note :

Identifiez bien les sources utilisées (sites internet, ouvrages, …)

Votre texte ici : 

2/ La dimension de l’interculturelle

Mettre en évidence la ou les problématiques spécifiquement interculturelles qui traversent « votre » domaine de communication
Votre texte ici : 

3/ Deux exemples concrets de projets/campagnes de communication

Cherchez (sur Internet, dans la littérature spécialisée, en consultant des spécialistes du domaine, …) une liste d’une dizaine d’exemples concrets de projets/campagnes de communication dans « votre » domaine et présentez-les très synthétiquement (en trois ou quatre lignes).

Choisissez deux exemples qui paraissent les plus saillants et développez les plus en détail : de quoi s’agit-il ?, quels ont été les objectifs ?, qui en a été la cible/le destinataire ?, qui en a été l’instigateur ?, comment la communication s’est-elle mise en place ?, quels ont été les supports de la communication ?, quels ont été les résultats concrets ?, etc.
Essayez d’illustrer vos deux exemples ! 

N’oubliez pas non plus de produire un commentaire personnel (évaluatif) de vos eux exemples.
Votre texte ici : 

4/ Les institutions principales

Fournissez une liste de quatre à cinq institutions (publiques, privées, régionales, nationales ou internationales, …) qui sont engagées d’une manière significative dans « votre » domaine de communication.

Produisez une liste avec des liens vers les sites web des institutions identifiées et expliquez rapidement leurs principaux programmes/projets de communication.
Votre texte ici : 
5/ Pour en savoir plus

Produisez et commentez ici une petite liste d’environ 5 à 8 ressources (enligne, livresques, …) qui peuvent produisent davantage d’informations sur « votre » domaine de communication
Votre texte ici : 

Partie II – Synopsis d’un projet concret

1/ Présentation synthétique du projet

* Intitulé du projet

* résumé général du contenu, des supports, du destinataire

Votre texte ici : 

2/ Problèmes adressés par le projet
* Identifiez les principaux problèmes auxquels doit répondre votre projet et donnez des références pour mieux connaître les problèmes identifiés (liens web, ouvrages, rapports, …)
Votre texte ici : 

3/ Bénéficiaires et bénéfices attendus

* Identifiez les bénéficiaires et les bénéfices (sociaux, intellectuels, économiques, personnels, …) de votre projet 

4/ Des bonnes pratiques

* Identifiez et décrivez ici rapidement campagnes/projets de communication qui vous serviront de « modèle de référence » et expliquez pourquoi ils vous servent de modèle.
Votre texte ici : 

5/ Type de projet et supports de communication
* décrivez ici le type de projet que vous souhaitez mettre en place (campagne télé ou radio, spectacle de rue, atelier de formation, événement culturel ou sportif, …) ainsi que le ou les supports et formats de communication que vous utiliserez
Votre texte ici : 

6/ Esquisse d’un scénario du projet de communication
* Esquissez ici d’une manière concrète votre projet de communication (s’il s’agit d’une vidéo, décrivez sous forme d’un petit storyboard votre vidéo ; s’il s’agit d’un spectacle de rue, décrivez le cadre spatial et social ainsi que son déroulement approximatif ; s’il s’agit d’un atelier de formation, décrivez son déroulement approximatif ; s’il s’agit d’une exposition, décrivez sa scénographie spatiale et les parcours de visite ; s’il s’agit d’un site web, décrivez la structure logique et la page d’accueil ; etc.)

Votre texte ici : 

7/ Implémentation et déroulement concret du projet

* esquissez ici où, quand et comment sera implémenté votre projet ; quelles sont les principales phases de son déroulement et comment vous compter y intégrer des procédures de validation de votre projet par rapport à ses objectifs principaux.
Votre texte ici : 

8/ Planning et besoins pour réaliser le projet

* proposer ici un planning réaliste de votre projet en y incluant les principales phases caractérisant tout projet de communication : études préalables, développement des supports, programmation du projet, implémentation concrète du projet, validation du projet
* identifier les besoins nécessaires, selon vous, pour réaliser votre projet : besoins en équipe (qui fait quoi ?), besoins techniques et technologiques et, enfin, besoins budgétaires.

Votre texte ici : 
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